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AOK RHEINLAND/HAMBURG

360°-Wechselkampagne fir die groBte
der Allgemeinen Orts-Krankenkassen.
Nicht nur Headlines und Skripte
kamen aus melner Feder, sondern das
gesamte dialogische Selfie-Konzept
fur das geforderte "mobile first".

Video und Funk zur Kampagne gibt's

>> hier zu sehen und horen. ceit wann gehst du

ins Fitnessstudif)z
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https://drikkes.com/?page_id=13625

ASK

Die Gesundheltskasse.

ASK

Die Gesundheitskasse.
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. Seit wann hast du
) diese Brille? =

Seit wann setzt DU auf
; alternative Medizin? &

Seit ich zur AOK | ‘ee /
gewechselt bin! ..
R \ Y ‘
Seit ich zur AOK
gewechselt bin!

u 500 € bekommen,
14:33

Jetzt wechseln und mit dem Gesundheitskonto der
AOK Rhciniand/Hamburg bis zu 500 € pekommen,
2. B. fiir Brille oder Kontaktlinsen. S

2z B. fir alternative Me

Jetzt wechseln und mit dem G

AOK Rheinlanleamburg bis z
dizin.

ASK

Die Gesundheitskasse.

Seit wann m
deine Fitness? &

= -
” Seit wann bekommt man y ’
einen ‘ g
Seit ich zur AOK
mit dem Gesundheitslomo der

‘ Bonus fars Baby? ® . |
: Geit ich zur AOK
- g i gewechselt bin'
Jetzt wechseln und
AOK Rheinlanleamburg bis zu 500 € bekommen,

gewechselt bin!
2. B. filr eine smartwatch.

m Baby-Bonus der

Jetzt wechseln und mit de
bis zu 250 € bekommen,

AOK Rheinland/Hamburg
z B. fir 3D-/4D-U|tras(hall.



FERRERO | SOCIAL MEDIA

morgens

vorsprung durch friuhstiuck

abends

Background-Infos
>> hiler.


https://drikkes.com/?page_id=14462

we
say fo the
world

Ferrero Rocher really has something to say - and leaves

no doubt about it. Because appreciation has to be
recognized. And celebration wants to be expressed.

Our premiumness lends a natural authority to our voice.

That doesn’t make us sound like a snob, but bestows
every single word with consistent elegance.

Our product quality makes the difference and so do our

messages. We're all in for the special occasions, from
time to time obsessed over details. So small talk is not

our thing.

To inspire people's taste you have to lead the way.
Attitude is not a trend for us - democratizing luxury is
part of our brand heritage.

We are fully aware of our own role. We are proud of
being a gift for someone cared about. Yes, we know
that we're gold.



we

falk to the

audience

Ferrero Rocher values not only their customers, but all
people - with the highest appreciation. So we set our
tone of dialogical communication accordingly.

With a female touch? In fact, Rocher isn’t set to a

certain gender. But it's holistically committed to fair-
and friendliness, taking etiquette and equality seriously.

We do it in a courteous and obliging manner. We're too

polite to tell a lie. We want the best for every human
being. But without particularly over-fraternizing.

If we sometimes ask a question, we're really interested
in the responses we receive. And when we get civilly
asked, we always answer.

Not wasting people’s time is a form of appreciation, too.



TELEKOM

Fur keilnen Kunden habe 1ch
uber Jahre und Agenturen
hinweg haufiger und
vielseltiger gearbeitet - von
Instore-Kommunikation bis
Radiospots, teilwelse als
Team Lead Copy. Highlight:
Ich war 1,5 Jahre Editor-in-
Chief des Kundenmagazins.

Mehr Infos und Beilspiliele dazu
gibt's >> hier.



https://drikkes.com/?page_id=18980
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Passend dazu:

SAMSUNG
Galaxy A33 5G
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1= Erleben,
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We take cloud computing literally.

EMILY IN PARIS

wavasoen  RETFLIX
Life is for sharing. i
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DEUTSCGHE BAHN

Die Story, wieso 480Hz
als eigentliche cutomized
Agency fur die Deutsche
Telekom 20822 den Pitch um
die Bahntochter DB Cargo
gewonnen hat, findet Ihr
>> hier. Da haben wir 1im
wahrsten Sinne des Wortes
"abgeliefert".
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Fiir die Kunden. Fiir die Zukunft. . -
~

Meine vier Heromotive auf
der nachsten Seite waren
dafur entscheidend.


https://drikkes.com/?page_id=18949

DB

Volle Kraft voraus fir die Verkehrswende: Das neue Hafennetz
verbindet die wichtigsten europdischen Wirtschaftszentren jetzt
noch schneller mit den Ostseehafen Kiel, Rostock und Libeck.
So entlasten wir die StralRe — und Sie verbessern Ihre Okobilanz.

Abliefern - und zwar mit Riickenwind: DB Cargo.

Heute Pier,
morgen da

Transportieren Sie Ihre Konsumgiite e
von und nach Kiel, Libeck oder Rostock =
bis zu 50 x pro Woche mit festem Fahrplan,

Abliefern - und zwar auf die Minute,

DB
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Auf direktem Kurs von thnen zur Ostsee: Der vollumfangliche !

Tar-zu-Tar-Service im neuen Hafennetz bedient lhre ganze Logistik !
.

aus einer Hand. lhnen bleiben Spediteure erspart - und der Welt bis
zu 80% CO,-Emissionen im Vergleich zum StraBentransport.

Abliefern - und zwar ohne Umwege: DB Cargo.
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Bei uns hort alles auf Ihr Kommando: Im neuen Hafennetz liefern
50 Ziige pro Woche lhre Gater umweltfreundlich von [hrem Werk nach
Kiel, Libeck oder Rostock - egal, ob es sich um einen einzigen
Container oder einen ganzen Zug voller Druckgas-Kesselwagen handelt,



B2B-Anzeigenserie fur Hotelkuhlschranke von Dometic

@ Dometic

www.dometic.com m Dometic www.dometic.com m DometiC www.dometic.com

A minibar you can truly count on. e A minibar you can truly count on.
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Bel DDB Dusseldorf bin ich fur , Qq
mehrere Marken von Henkels /I @ Scapdopt
Beauty-Sparte tidtig gewesen. Als i A s svieTve:
Global Lead Agency haben wir R U T0 7 DAYS:
groBe Launches 1n vielen Landern

und Markten — und damit Sprachen

— kommunikativ begleitet, z.B.:

NEW

WASH-RESIST TECHNOLOGY*

» (Color Expert

» Schauma

» Keratin Colorx

» Taft


https://www.youtube.com/watch?v=a_TxYjK9FrI
https://vimeo.com/444514844
https://www.youtube.com/watch?v=HnEF3BLwNe0
https://www.youtube.com/watch?v=5ApV785XPtA
https://youtu.be/QB-eo7ZkeF8

TAFTITVC

Henkels Haarpflege wollte Toni Garrn als neues Testimonial vorstellen. Ziel: das Image der Marke verjiungen, ohne die bekannte Tradition
seines legendaren Haarsprays aufzugeben. Das Ergebnis war dieses Skript fir einen internationalen TV-Werbespot.

The spot is a hommage to the old Taft TVCs, playing with the

different city locations. We see our protagonist Toni Garrn in four
vignettes. Although some of them are set in the glamorous celebrity

world, they are directed in an authentic, approachable way. Toni
acting natural, hand-held camera, and close-ups a bit shaky.
We start with a STYLE TIME signet.

“Berlin. Greeted by a storm.” / “Berlin. Sturmische BegruBung.”

Toni entering a posh high-class bar. She hasn’t seen her gang of
friends for a long time, as it seems. The friends group hug her,
tousle her hair in a lovely way, etc. And Toni’s style still looks
great.

“Paris. Heated discussions” / “Paris. Hitzige Diskussionen.”

Behind the scenes of a fashion show. Toni, a stylist, and the
designer are engaged in a verbal exchange about the right pair of
high heels matching the couture dress. Although it’s a stressful
atmosphere, sympathetic Toni manages to finish her extraordinary
style last second.

“New York. It’s raining applause.” / “New York. Es regnet
Applaus.”

Toni steps out of a limousine onto a red carpet. She is facing
paparazzi with popping flashbulbs and a horde of autograph hunters,
who have more to fight with the rainy, windy weather conditions
than her. Toni doesn’t even need the security’s umbrella.

“No matter where or when. It’s style time. With Taft.” / “Mit
Taft ist immer und Uberall Style Time.”

Toni checking her look and giving her hair the last touch in front
of a bathroom mirror. Via her reflection she talks directly to
theviewer.

“New Taft Power for powerful hold in every occasion.”

Packshot on the bathroom shelf.
“Create your power.”

Toni looking back while leaving the room.



Interactives Meme-Quiz fur HP Printer auf TikTok
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GENTRAL

Manchmal nimmt man zur New-Business-Prase einen Eisbrecher mit, von dem weilB, dass diese Idee niemals
realisiert werden wirde. Aber sie sorgt fir gute Stimmung, um eins der anderen Konzepte zu verkaufen.

In einer schicken Arztpraxis. Untermalt von
kitschiger Musik, klopft es an der Tur des
Behandlungszimmers. Der Doktor, von seinem
Schreibtisch aufblickend, ruft frohlich: “Herein!”

Die Tur wird von einer jungen, attraktiven
Arzthelferin geoffnet. Eine altere, aber kaum
minder schone Frau tritt etwas desorientiert ein.

Der Arzt steht auf und geht der Patientin entgegen.

“Wie kann ich Ihnen behilflich sein, schone Dame?”
“Herr Doktor, mir ist so schwindlig, ich glaube..”

Als die Frau in Ohnmacht zu fallen droht, eilt der
Arzt naher heran und fangt sie routiniert, aber
auch gefuhlvoll. Sie schlagt die Augen auf, ihre
beiden Gesichter sind sich sehr nahe gekommen. Sie
haucht: “Mein Retter!”

Die Szene stoppt genau an der kitschigsten Stelle,
als sich beider Blicke begegnen. Dazu einsetzende
Stimme aus dem Off:

“Das Leben ist kein Arztroman. Deshalb brauchen Sie
eine ausgezeichnete Krankenversicherung.”

Schnitt. Die Logos der Testmedien auf Chart
(Finanztest, Capital, Focus Money, etc.) kommen ins
Bild.

Abbinder: Logo, dazu Claim.
“Central. Gesundheit bewegt uns.”



Dr. Frank Stefan

Der Arzt mit den heilenden Héinden

Das Leben ist kein Arztroman.
Deshalb brauchen Sie eine gute Krankenversicherung.

Die Canarad it e e Cassndhai eine dhenso redistische wie asgezecheate Wal. Do die Cenemal
Beter st fast100 ik e Tungspak A bedarfigerecha Zusasve sicherung e,

e Sia gans nach thaen per Balich L ‘Wu““mhlmﬂiwi.aiﬂ

o oo o ¢ central
www.central.de X
Gesundheit bewegt uns.
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Das Leben ist kein Arztroman.
Aber dank uns wissen Sie sich in den besten Handen.
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Gesundheit bewegt uns.
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Der Taldoktor

Heimat, Herzschmerz. Heilmethoden

Das Leben ist kein Arztroman.
Mit uns sind Sie trotzdem rundum versorgt.

Dt umbxenden Seviode g dor Cenaral sind ke wadem Redeie Dazy gebder fir uns
xlm&m&nmmmudﬁwwmnﬁ*ﬂmﬂwm
M fasr 100 Jalven Efdvung wisen wir, Wie wichtig & ds Plas wrankewesichorung s, den
Manschen én pagre P 0 sein. Obernegen Sie sich einfach selbse

¢ central

Gesundheit bewegt uns.

www.central de



"3 Ketchupflaschen = 1 Tellezxr"
VKF-Sammelaktion zum 150. Geburtstag von Heilnz
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BEWEGTBILD

Die letzten Jahre bel
TryNoAgency war unsere
Spezialitat, eine Vielzahl an
Unternehmen auf den
heimischen Fernseher zu
bringen, die sich bisher
keine TV-Werbung leisten
konnten. Di1e neuen
Streamingangebote sowle
unsere effiziente
Produktionswelse machten es
moglich.

Einige Beilsplele:

»

»

»

»

»

»

»

Rotbackchen

Secret Escapes

R+V Versicherung

Furstlich Castell'sche Bank
Fabletics

Parfumdreams

Pflegewegwelser


https://vimeo.com/1190126168
https://vimeo.com/1190115062
https://drikkes.com/?page_id=19928
https://youtu.be/hMnA3UINaxg
https://vimeo.com/1190120557
https://www.youtube.com/watch?v=9DsiMfO_C3M
https://youtu.be/NAHKrd1H_zE
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VIELEN DANK

FUR EURE AUFMERSAMKEIT

Meldet Euch bel Gefallen & Interesse gerne bel mir.
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